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Elementos basicos de identidad

1.1
Marca principal

LIFE GLOBAL es el acrénimo de la Estrategia transnacional
de restauracién de areas de alto valor de conservacion en
espacios Natura 2000 del Norte de la Peninsula Ibérica
bajo una perspectiva de cambio global.

Para favorecer la difusién del programa todos los
elementos graficos del mismo incorporardn su marca
gréfica, aplicandose las normas recogidas en este manual
de identidad visual.

Como norma general, prevalecera el uso de la marca
principal.

ul
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LIFE23-NAT-ES-LIFE GLOBAL
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Elementos basicos de identidad

1.2
Marca
compacta

En aquellas ocasiones en las que por motivos de espacio
no sea posible utilizar la marca principal, se podra hacer
uso de cualquiera de las versiones de la marca compacta,
velando en cualquier caso por la correcta visualizacion de
la marca gréfica.

La marca compacta también podra utilizarse de forma
complementaria en las diferentes aplicaciones de difusién
del programa cuando la marca principal ya esté presente
en un lugar destacado.

Wil Glosal

LIFE23-NAT-ES-LIFE GLOBAL

NATURA 2000

Marca compacta vertical

Marca compacta horizontal
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Elementos basicos de identidad

1.3
Simbolo

El simbolo de la marca estd integrado por dos figuras
que representan de forma sintética la fauna y la flora del
programa.

Dicho simbolo podra utilizarse de forma independiente
del logotipo, si bien sus elementos (fauna y flora) deberan
representarse siempre de forma conjunta.

De forma extraordinaria tambien podra utilizarse la versién
del simbolo sin pastilla.

Version de la marca
sin pastilla

\
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Sello
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Elementos basicos de identidad

1.5.1
Usos permitidos

En este apartado se enumeran los usos permitidos de
la marca LIFE GLOBAL. No se permitiran desviaciones
respecto a lo recogido en el presente manual.
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Marca principal

Marca compacta vertical
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Marca compacta horizontal

Isotipo
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Marca principal

Marca compacta vertical
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Marca compacta horizontal

Isotipo

Siempre que sea posible prevalecerd el
uso de las diferentes versiones (marca
principal, compacta vertical o compacta
horizontal) del identificador en positivo.

El isotipo podra utilizarse individualmente
siempre que también esté presente en
algun lugar de la aplicacion la version
integral de la marca. También podra
utilizarse de forma individual para
aplicaciones de regalo promocional
como pins o insignias.

El uso de la versién B/N de la marca o a
1 tinta sera excepcional, y se permitird
Unicamente para aquellos casos en los
que por motivos técnicos no sea posible
el uso de las versiones en positivo de la
misma.
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1.5.2
Usos permitidos

Solo podran utilizarse las versiones independientes de

la marca (sin estar acompariadas de los logos de Life y
Natura 2000) cuando por motivos estrictamente técnicos
(como necesidad de aplicacion sobre espacios muy
reducidos que impidan la correcta legibilidad) no sea
posible hacer uso de ninguna de las opciones recogidas
entre las versiones integrales (ver apartado 1.4.1).
Ejemplos: Serigrafia en boligrafos, USB, pins...

Wl Glosac

LIFE23-NAT-ES-LIFE GLOBAL

LIFE
GLSBAL

Marca independiente principal

Logotipo independiente vertical

LIFE GLOBAL

Logotipo independiente horizontal

Isotipo

Wl 6Loeat

LIFE23-NAT-ES-LIFE GLOBAL

LIFE
GLGBAL

Marca independiente principal

Logotipo independiente vertical

LIFE GLGBAL

Logotipo independiente horizontal

Isotipo

Prioridad en el uso de las versiones
independientes (una vez descartada
la posibilidad de uso de las versiones
integrales):

1. Marca independiente principal.
2. Logotipo independiente vertical.
3. Logotipo independiente horizontal.

Nota: El uso del isotipo no varia respecto
a los usos de las versiones integrales (ver
apartado 1.4.1).

El uso de las versiones independientes

en B/N o a 1 tinta de la marca serd muy
excepcional. Se permitird Gnicamente

para aquellos casos en los que por
motivos técnicos no sea posible el uso

de las versiones integrales de la misma,
habiendo también descartado previamente
las versiones independientes en positivo.

La prioridad en el uso de las versiones en
B/N o 1 tinta serd la misma que para las
versiones independientes en positivo.
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1.6
Area de
proteccion

Como norma general (salvo casos muy excepcionales

y siempre que se garantice la correcta legibilidad de la
firma) el drea de proteccion es un espacio que se reserva
alrededor de la marca grafica para garantizar su correcta
legibilidad e identificacién; no podra utilizarse ningtn
elemento que invada este espacio. Se utilizard la altura del
identificativo del programa europeo “Life” (H) como medida
de referencia para establecer dicha drea de proteccion.

En la versién principal de la marca se dejara alrededor un
area de proteccion equivalente a “H".

En la versién compacta vertical, se dejara alrededor un
espacio equivalente a “H” tanto por arriba como por abajo;
mientras que ambos lados el area de reserva sera de 1,5
H".

En la versién compacta horizontal se dejara alrededor un
drea de proteccién equivalente a 2 “H".

LIFE
GLGBAL

Marca principal

a% I(-:'IIEGI'.E}BAL

LIFE23-NAT-ES-LIFE GLOBAL

H
NATURA !l]ﬁ
1,5H 1,5H
Marca compacta vertical

H H
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Marca compacta horizontal
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1.7.1
Tamanos minimos

Para garantizar la correcta legibilidad de la marca grafica se
establece un tamafio minimo de representacion.

La altura minima a la que podra representarse la version principal
de la marca gréfica es de 8 mm. Por debajo de esta medida pierde
definicién, por lo que en estos casos prevalecera la forma escrita de
la marca, con caracteres de caja alta: LIFE GLOBAL.
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6 mm.
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1.7.2
Tamanos minimos

Para garantizar la correcta legibilidad de la marca grafica se
establece un tamafio minimo de representacion.

La altura minima a la que podra representarse la versién compacta
vertical de la marca gréafica es de 17 mm. Por debajo de esta
medida pierde definicion, por lo que en estos casos prevalecera

la forma escrita de la marca, con caracteres de caja alta: LIFE
GLOBAL.

LIFE
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LIFE23-NAT-ES-LIFE GLOBAL
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1.7.3
Tamanos minimos

Marca compacta horizontal

Para garantizar la correcta legibilidad de la marca grafica se
establece un tamafio minimo de representacion.

La altura minima a la que podra representarse la versién compacta
horizontal de la marca gréafica es de 13 mm. Por debajo de esta
medida pierde definicién, especialmente condicionada por su
convivencia con la marca integrada “Natura”, por lo que en estos
casos prevalecera la forma escrita de la marca, con caracteres de
caja alta: LIFE GLOBAL.

13 mm.

11 mm.
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1.8.1
Tipografia

corporativa
Tipografia principal

Como norma general se utilizara la tipografia Roboto en sus
diversas variantes tanto para las aplicaciones de papeleria y trafico
administrativo, como para la difusién del programa. Roboto dispone
de una amplia familia que incluye multiples estilos. Esto la dota

de gran versatilidad para los diferentes usos que pueden surgir en
torno a la marca LIFE GLOBAL.

Roboto

Roboto tiene una naturaleza dual. Posee un esqueleto mecdnico y sus
formas son predominantemente geométricas. Al mismo tiempo, la fuente
presenta curvas amigables y abiertas. Mientras que algunas grotescas
distorsionan las formas de sus letras para forzar un ritmo rigido, Roboto no
se compromete, permitiendo que las letras se asienten en su ancho natural.
Esto crea un ritmo de lectura mas natural, mas comun en las tipografias
humanistas y con serifa. En julio de 2020 se actualiz6 a una fuente variable
con ejes de peso y ancho. Forma parte de un conjunto de superfamilia que
incluye Roboto Slab y Roboto Mono.

Autor
Christian Robertson

https://fonts.google.com/specimen/Roboto

Thin

abcdefghijkimniopgrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
0123456789

Light

abcdefghijkimnfiopgrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
0123456789

Regular

abcdefghijkimniiopqgrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
0123456789

Italic

abcdefghijklmnfiopqrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
0123456789

Medium

abcdefghijkimniiopgrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
0123456789

Medium Italic

abcdefghijklmnhAopqrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
0123456789

Bold

abcdefghijklmniiopgrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
0123456789

Black

abcdefghijkimniopqrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
0123456789

Condensed Light

abcdefghijkimnfiopgrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
0123456789

Condensed Regular

abcdefghijkimniiopgrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
0123456789

Condensed Medium

abcdefghijklmnfiopqrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
0123456789

Condensed Black

abcdefghijklmniopqrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
0123456789
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Elementos basicos de identidad

1.7.1
Tipografia
corporativa

Tipografia secundaria

Cuando no sea posible utilizar la tipografia Roboto, y
exclusivamente para el trafico administrativo de la marca, se
utilizara la tipografia Arial y toda su familia.

Arial

Arial fue disefiada en 1982 por Robin Nicholas y Patricia Saunders para
Monotype, con un objetivo muy claro: crear una fuente compatible con
Helvetica para los sistemas informéticos de IBM y, mas adelante, para
Microsoft.

La estrategia era sencilla: Arial tenia que tener el mismo espaciado y
proporciones que Helvetica, pero dibujada desde cero, sin copiar trazos
directamente. Asi, Arial podia sustituir a Helvetica sin problemas de
maquetacion... pero sin pagar por la licencia de la fundicion suiza Haas
(propietaria de Helvetica).

En 1992, Microsoft adoptd Arial como fuente predeterminada de Windows 3.1.

Desde entonces, su expansion fue metedrica. Fuente: tiposconcaracter.es
Autor
Robin Nicholas y Patricia Saunders

Regular

abcdefghijkimnfAopqrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
0123456789

Italic

abcdefghijklmnfAopqrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
0123456789

Bold

abcdefghijkimnfopqrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
0123456789

Bold Italic

abcdefghijklmnhAopqrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
0123456789



LIFE GLOBAL | Manual de Identidad Corporativa

16

Elementos basicos de identidad

1.9
Carta de color

Los colores corporativos de la marca LIFE GLOBAL son

el azul, el verde y el negro en sus diferentes porcentajes,
combinados con el blanco. También podra hacerse uso de
gradientes elaborados con el azul y verde corporativos para
crear mayor dinamismo en las aplicaciones de la marca.

Teniendo en cuenta que el imagotipo esta integrado no
sélo por la propia marca LIFE GLOBAL, sino que debe

ir siempre acompafiado de los logos de Life y Natura
2000, con la consecuente multiplicacion de colores, lo
habitual sera que se utlicen los modelos de color CMYK
(aplicaciones impresas), RGB y hexadecimal (aplicaciones
digitales), prescindiendo del uso de tintas planas.

Textos y documentacion

Como norma general, se reservara para los textos el negro en un
porcentaje del 65%, reservando el azul para textos destacados, y el
verde de forma complementaria.

Material promocional
En el material promocional predominaran el azul y el blanco, ha-
ciendo uso del verde Unicamente de forma complementaria.

AZUL

CMYK
7724100

100%| 90% 80% | 70%
RGB

23152200

#1797C8

VERDE

CMYK
500960

100%| 90%
RGB

149 193 45

#94C12D

NEGRO
CMYK
100000

100%| 90% 80% | 70% ' 60% [F50% $40%
000 000 000
#000000

RGB
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3. FORMATOS AUDIOVISUALES
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Aplicaciones

2.1.1
Papeleria

Carpeta diptico

Tamafio abierto: 430 x 300 mm.

Tamafio cerrado: 215 x 300 mm.

Impresion: 4/0 tintas.

ul

LIFE
GLOBAL .= *‘”‘

LIFET3-NAT-ES-LIFE GLOBAL I ATUE

Escala 1:3
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Aplicaciones

2.1.2

’ LIFE
Papeleria Memmu

LIFET3-NAT-ES-LIFE GLOBAL I ATUE

Carpeta troquel con bolsillo

Tamafio abierto: 505 x 376 mm.

Tamafio cerrado: 215 x 300 mm.

Impresion: 4/0 tintas.

EEE:BAL -t:

Escala 1:3




LIFE GLOBAL | Manual de Identidad Corporativa

20

Aplicaciones

2.1.3
Papeleria

Plantilla A4

Para la realizaciéon de la documentacién necesaria para la
difusion y evolucién del programa se utilizara la tipografia
Roboto, haciendo uso de la tipografia secundaria si no esto
no fuese posible por algin motivo.

Como norma general, los documentos irdn encabezados
por la marca principal, alineada a la izquierda, dejando un
espacio superior de 17 mm., y lateral de 32 mm.

Para facilitar esta tarea, el programa dispone de una
plantilla de editor de texto en A4 que incorpora también
una sugerencia de portada.

NISESY - [l
Em LIFE E3
GLOBAL o= TABLA DE
CONTENIDO
TiTULO
Subtitulo ” ’
Plantilla portada Plantilla indice
32mm
[ G S REES - [
%EN FASIS e
ENCABEZADO 1 e

pecar shoes misma, pelse ol besto 8 caigh
|[esme aste, por jemplal  comdence 3 escribir

ENCABEZADD 2
b

I e i 0, 2 e
ot &
oan W en cesicpuber dispaskn Windows, Mac, Android 0 105
|

“"Cita"

|
JdDesen NEemarunaimagen de 5us archists 0 agregar una 10Tme, U Tuat

b
pelse I opcitn que necesite
I

|
|
|
|
| 1
|
|
I

mermern, Ext fete, pir wermpis, uns ol extia Listn enon vfitan

DE  ENCABEZADO DE
COLUMMA

Eonbuzsdadufils  Testn 545

Becaarsdadafils  Tasin 12345

2

Ejemplo aplicacion plantilla: interior 1

Ejemplo aplicacién plantilla: interior 2
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2.2.1
Comunicacion
corporativa

Dipticos y tripticos

Para los dipticos y tripticos promocionales de la marca
debera aparecer en portada y de forma clara la marca
grafica completa, y en la contraportada los logotipos de las
entidades socias.

La contraportada incorporara de fondo el gradiente
corporativo e incluira la direccién web del programa.

Se ofrecen dos opciones para la portada: blanca con los
elementos basicos corporativos; o con una fotografia de
fondo representativa del programa y un pequefio texto
alusivo al contenido interior utilizando siempre la tipografia
corporativa.

a ure  Ea
GLOBAL &<

EERTLANT. P IO

life-global.eu

VRO EN|EEE T ool swhien fiemmes Xoeken

¥ sopbre—gigs, Jlowoc mlond 4 | §... (CSICH#ES

Triptico con opcion de portada A.

M <o
i poe

—
* NATURA 2000

Titulo de
ejemplo

Subtitulo

Diptico con opcién de portada B.

Escala 1:2
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Aplicaciones

Comunicacion
corporativa
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Aplicaciones

2.3.1
Formatos
audiovisuales

Presentaciones

Para la preparacién de las presentaciones necesaria para la
difusion y evolucién del programa se utilizard la tipografia
Roboto, haciendo uso de la tipografia secundaria si no esto
no fuese posible por algin motivo.

Para facilitar esta tarea, el programa dispone de una
plantilla de presentaciones.

Lorem Ipsum

Noe puny ulsapam gl ul daloram i)

e, COnSechetur, AiHsC VERL...

Lorem Ipsum

it Do cusqUam es gul dolren gsum
quia dalor st amet, consecteb, admsc vei..

Lorem Ipsum

* Sad Lt perspiciatis unde omnis iste nath Em’slt\-\j“l:{a[?m

BECLSANIUM

sl expicabes

e ipsa

guae sh o inventove veriistia ot quasi ar-huv'Io beatae vitas dicta

voluplaten sequi nesciunt.

consectelLr, s vel,

I . sit aspamatur aut ol

aut fupt, sed quia consequuniur magni 1u0||35ws qui raticre

*+ Naque pormo guisnuem e, qul dolorem ipsum gula dolor sit amet,

s2d juia fion numeuam eiss modi |m\uuu

incigunt ut Isbore et dol

)

R R 2 . Wl 3
Lorem Ipsum Lorem Ipsum
" e Bratir s e o nte '”'&'ﬁ“ a1y kst 54 e,
n i i

Lorem Ipsum

R
Lorem Ipsum * A uro oo of coousamug e lusto odio
Lorem Ipsum i
1 g
e rerum facita eet ot
Loy
- am | e, cum 5clita rabi
sl :Igfa ?nuyuuu.umw et
flem it 3 qued T Haceat
At
W W . W s
Lorem |psum

s B M

R
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Aplicaciones

2.3.2
Formatos
audiovisuales

Foto de perfil

Foto de perfil

Historia

g ure

il GLosaL &S

Publicacion

| "iu LOBAL M,

Publicacion

a@\ I(-ElllféBAL

Portada
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Aplicaciones

2.3.3
Formatos
audiovisuales

Salvapantallas

1024 x 768 px.

ul

LIFE
GLOBAL

LIFEZ3-NAT-ES-LIFE GLOBAL

* ; -Eit—‘——;‘

NATURA Z000

Escala 1:3
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Aplicaciones

Articulos de Yim )
promocion y g wnme 5/
merchandising

Para la estampacion de camisetas se podra utilizar tanto
la marca grafica principal, como la compacta en su versién
vertical.

Podra estamparse sobre fondo blanco o negro. m
&l GLOBAL
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Aplicaciones

2.4.2

Articulos de
promociony
merchandising

Escritura

De forma extraordinaria, a fin de garantizar la legibilidad en
un espacio tan pequefo, podra utilizarse el logotipo de LIFE
GLOBAL en horizontal y aislado del resto de elementos que
integran la marca principal en articulos de merchandising
de escritura, ya sea en boligrafos o en lapices.

Especialmente en el caso de los lapices, si por motivos
técnicos tampoco es posible la impresion del logotipo
aislado, se serigrafiara simplemente el dominio de la web:
life-global.eu

Los colores que se utilizaran serdn los corporativos de la
marca.
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Aplicaciones

2.4.3

Articulos de
promociony
merchandising

Memorias USB

Si bien la superficie de las memorias USB es superior

a la del material de escritura, el reducido tamafio de la
superficie de estampacioén requiere también de la adopcion
de una normativa extraordinaria. Por este motivo, a fin

de garantizar la legibilidad, podra utilizarse el imagotipo
especifico de LIFE GLOBAL (isotipo + logotipo) aislado del
resto de elementos que integran la marca principal. En los
casos en los que el regalo promocional incorpore la marca
grafica independiente, se presentard introducida en una
bolsa o caja que contenga todos los elementos de la marca
principal.

En la medida de lo posible, se velara para que todos

los articulos de promocién sigan la gama cromdtica
corporativa. Cuando sea necesario serigrafiar sobre
fondos metalicos, se hard en color negro o, siempre que se
garantice la correcta legibilidad, en los colores corporativos
o simplemente el azul corporativo.
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Aplicaciones

2.4.4

Articulos de
promociony
merchandising

En los casos en los que el regalo promocional incorpore la
marca grafica independiente, se presentard introducida en
una bolsa o caja que contenga todos los elementos de la
marca principal.

NEE [~

www.life-global.eu

ol

LIFE
GLOBAL

www.life-global.eu
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Aplicaciones

2.4.5

Articulos de
promociony
merchandising

Mochila impermeable

Wlcroea

LLLLLL -NAT-ES-LIFE GLOBAL
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Aplicaciones

Articulos de
promociony
merchandising
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Aplicaciones

Articulos de
promociony
merchandising
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Aplicaciones

2.4.8

Articulos de
promociony
merchandising

Cuadernos técnicos de campo




